
EHI RETAIL DESIGN TALK 2024 – Dr. Christian Hilz als Referent 
zu New Work, New Education, neue Einkaufs- und Lebenswelten 
– ein Perspektivwechsel

Dr. Christian Hilz referiert und diskutiert beim 

EHI Retail Design Talk am 11.09.24 in Köln 

mit interessierten Einzelhändlern über 

notwendige Perspekt ivwechsel  und 

Zusammenhänge von New Work, New 

Education sowie neuen Einkaufs- und 

Lebenswelten. (https://www.retail-design-

talk.de/programm-ehi-32-eg/)

D e r  F o k u s  d i e s e s  Ta l k s  l i e g t  a u f 

Communityflächen. In der neuen Welt sind 

Community-Flächen plötzlich wertschöpfend 

und markenbildend. Voraussetzung hierfür 

ist aber, dass sich der Raum an die 

Bedürfnisse der Menschen anpasst und nicht 

umgekehrt! Räume mit einer wertigen 

Aufenthaltsqualität sollen bei Menschen für 

ein hohes Wohlbefinden sorgen und Anreize 

s e t z e n ,  s i c h  b e w u s s t  z u  t r e ff e n , 

a u s z u t a u s c h e n ,  z u  a r b e i t e n  o d e r 

einzukaufen.

Aus dem anderen Vers tändn is  von 

C o m m u n i t y fl ä c h e n  r e s u l t i e r t  e i n 

fundamentaler Perspektivwechsel – weg von 

einem eher „maschinellen“ Menschenbild in 

der Arbeits-, Lern- oder Einkaufswelt. Dabei 

e r f o l g t  i n z w i s c h e n  b e r e i t s  e i n e 

Rückkoppelung von neuen New Work-

/Education-Konzepten in den Einzelhandel.

Bei Interesse an diesem Thema oder vielen 

anderen Inhalten können Sie sich gerne zum 

R e t a i l  D e s i g n  Ta l k  a n m e l d e n : 

https://www.retail-design-talk.de/tickets/ 
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